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Banyak perubahan yang telah terjadi I321 
untuk pertama kalinya diterbitkan. l'324 

330 tampaknya bertahan, yang kiranya m 
332 tuk itulah buku ini diterbitkan lagi da] 
335 dasarnya, kondisi di dunia nyata men 
336 nyata keberadaan media massa juga di 
340 

di dunia. Saling pengaruh ini semakin 
sa tidaklah tumbuh atau berfungsi da345 

346 massa muncu!, berkembang, berubal 
351 sebagai akibat dari pengaruh geogral 

dan kekuatan-kekuatan lain yang ada I 
R-1 kita memahami suatu media massa, n 

konteks-konteks historis, intelektual, I 

Hal-hal yang tampak sebagai keaneh, 
rubahan drastis dari Stlatu media ma~ 
jika kita menggunakan perspektif tersl 

Sebagian pembaca mungkin akan bel 
tis. Dalam hal-hal tertentu, kami mem 
kami tidak berniat membongkar semI 
juan pokok buku ini memang buka:r 
massa. Tujuan pokok kami adalah It 
dan pengaruh media massa. Sikap kr. 
analisis mengenai berbagai kekuatan ( 
dia massa di masyarakat. 
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